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Maestriaen
Direccion de Marcas

Total de cursos: 20

malla curricular Total de créditos: 48

Modalidad de estudio: Presencial
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— Marketing for Brand Managers 2 Presencial = 4 = = = = 4 4 = = = No tiene requisitos
— Psicologia del Consumidor y Principios de Brand Management 2 Presencial = = 4 = = 4 = = = = 4 No tiene requisitos
— Investigacion Cualitativa del Consumidor 2 Presencial = = 4 = 4 = = = 4 = = No tiene requisitos
— Consumer Insights e Innovacién 2 Presencial = = = = 4 = 4 = 4 = = No tiene requisitos
— Digital Brand Management 2 Presencial = = = 4 = = 4 = = = 4 No tiene requisitos
— Direccion de Equipos Lideres y Gestion del Cambio 2 Presencial o 4 = o = 4 = = o 4 o No tiene requisitos
— Marketing de Contenidos y Storytelling 2 Presencial 4 = = - = = 4 = = = 4 Digital Brand Management
— Strategic Brand Design 2 Presencial = = 4 - = = 4 = = = 4 Psicologia del Consumidor y Principios de Brand Management
— Strategic Brand Management 2 Presencial = 4 = - = = 4 = = = 4 Psicologia del Consumidor y Principios de Brand Management
— Investigaciéon Cuantitativa para el Branding 2 Online o o = 4 4 o o 4 = = o No tiene requisitos
— Pricing, Control y Evaluacién del Brand Equity 2 Presencial = = 4 4 = = = = 4 = = No tiene requisitos
— Reputacion y Gestion de Crisis de la Imagen de Marca 2 Presencial = = = - = 4 = = 4 4 = No tiene requisitos
— Direccién de Marca e Imagen Corporativa e Institucional 2 Presencial = = 4 = = = 4 = = = 4 Psicologia del Consumidor y Principios de Brand Management / Consumer Insights e Innovacion
— Direccion de Marca e Imagen de Personas 2 Presencial = = 4 = = = 4 = = = 4 Psicologia del Consumidor y Principios de Brand Management / Consumer Insights e Innovacion
— Digital Marketing Analytics 2 Presencial = = = 4 4 = = 4 = = = Digital Brand Management
— Seminario de Investigacién 6 Presencial 4 4 = = = = = = = = 4 Investigacion Cualitativa del Consumidor / Consumer Insights e Innovacion / Strategic Brand Design / Investigacion Cuantitativa para el Branding
— Direccion de Marca de Servicios & B2B 2 Presencial - = 4 = = = 4 = = = 4 Psicologia del Consumidor y Principios de Brand Management / Consumer Insights e Innovacion
— Direccion de Marcas de Lujo y Moda 2 Presencial = = 4 = = = 4 = = = 4 Psicologia del Consumidor y Principios de Brand Management / Consumer Insights e Innovacion
— Aspectos Eticos, Legales, Ambientales y RS del Branding 2 Presencial = = = = = 4 = = 4 4 = No tiene requisitos
— Trabajo de Investigacién 6 Presencial 4 = = = = = 4 = = = 4 Seminario de Investigacion / Strategic Brand Management / Pricing, Control y Evaluacion del Brand Equity

*Sujeto a cambios Fecha de aprobacién: 04/06/2024



