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Maestria en
Direccion de Marketing
v Gestion Comercial
Total de cursos: 16

malla curricular Total de créditos: 48

Modalidad de estudio: Semipresencial / A Distancia
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Competencias Generales

NOMBRE DEL CURSO Tipo De

Requisitos
Curso

Ciudadania
Pensamiento
Innovador
Consumidor

Pensamiento Critico
Focoen el

Informacion para el

— Marketing Estratégico y Ecosistemas Digitales 3] Blended = = = 4 No tiene requisito
— Electivo 3 Blended = = = = No tiene requisito
— Product & Brand Management 3 Blended = = = 4 No tiene requisito
— Electivo 3 Blended = = = = No tiene requisito
— Analisis del Consumidor 3] Blended = = = 4 No tiene requisito
— Electivo 3 Blended = = = = No tiene requisito
— Marketing y Transformacién Digital 3 Blended = = = 4 No tiene requisito
— Electivo 3 Blended = = = = No tiene requisito
— Business Intelligence & Data Driven Marketing 3 Blended = = = 4 No tiene requisito
— Electivo 3 Blended = = = = No tiene requisito
— Ciudadania para el Siglo XXI 3 Blended = 4 4 = No tiene requisito
— Seminario de Investigacion I 3 Blended 4 = = = No tiene requisito
ccoa
— Plan de Marketing 3 Blended = = = 4 No tiene requisito
— Electivo 3 Blended = = = = No tiene requisito
— Liderazgo 3 Blended = 4 4 = Ciudadania para el Siglo XXI
— Seminario de Investigacion I 3 Blended 4 = = = Seminario de Investigacion|

*Sujeto a cambios Fecha de aprobacion: 04/06/2024



